Opis Przedmiotu Zamowienia (OPZ)

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji promocyjnej pn.
1V Turystyczne Mistrzostwa Blogerow” oraz towarzyszacych im ustug dodatkowych zgodnie
z wytycznymi Zamawiajacego.

CEL DZIALAN

Realizacja czwartej edycji akcji bedacej jedynym tego typu przedsiewzigciem w Polsce, ktore
promuje polskie regiony i turystyke krajowa przy wykorzystaniu dziatalnosci blogerskiej z
elementami promocji w mediach spotecznosciowych i grywalizacji.

Podstawowym elementem Akcji jest zaangazowanie popularnych influenceréw podrozniczych,
parentingowych, lifestylowych, kulinarnych, oraz pozostatych blogeréw do rywalizacji w
zakresie stworzenia materialow promujacych polskie regiony pod katem turystycznym, a takze
zachecajacych odbiorcow do skorzystania z Polskiego Bonu Turystycznego. Celem akcji jest
rowniez wydtuzenie sezonu turystycznego, eksponowanie atrakcji, ktére mozna zwiedzac przez
caty rok. Partnerami projektu sg regionalne organizacje turystyczne. W turnieju bierze udziat
16 blogerow i regionow — kazdy tworca reprezentuje inne wojewodztwo.

Tworzone przez blogeré6w materialy powinny stanowi¢ interesujacg inspiracje przede
wszystkim dla turystéw indywidualnych organizujacych samodzielnie swoje wyjazdy.

Motywacja tworcéw do udzialu w akcji powinna by¢ atrakcyjno$¢ udzialu w tego typu
przygodzie, mozliwo$¢ pozyskania interesujacych tresci i stworzenia ciekawych materiatow
blogowych, zwigkszenie zasiggoéw bloga oraz jego promocja w ramach wspotpracy z Polska
Organizacja Turystyczng. Nagroda pieni¢zna powinna stanowi¢ mitag motywacje, ale nie cel
sam w sobie.

W wyniku Akcji powinny powsta¢ atrakcyjne materialy promocyjne, ktore zwigksza
zainteresowanie podrézami po polskich regionach, a takze przybliza odbiorcom mozliwosci
zwigzane z wykorzystaniem Polskiego Bonu Turystycznego.

Wykonawca gwarantuje, ze catos¢ jego zadan koordynatorskich i animujacych Akcje w okresie
od ogloszenia az do finatowej publikacji informacji o laureatach osiggnie wynik dotarcia do
minimum 2 miln obiorcéw (dotyczy tacznej sumy obiorcow ze wszystkich zrodet - zasiggi
wpisow na blogach, media spotecznosciowe, publikacje o projekcie).

Grupy docelowe:
a. Turys$ci indywidualni organizujacy samodzielnie swoje podréze po Polsce

b. Osoby czerpigce inspiracje podroznicze z rekomendacji blogerskich, uzytkownicy
mediow spotecznosciowych.

C. Beneficjenci Polskiego Bonu Turystycznego - rodziny z dzie¢mi szukajace
spokojnego 1 atrakcyjnego miejsca wypoczynku na terenie kraju. Osoby
poszukujace miejsc oferujgcych mozliwosé realizacji PBT.



PRZEBIEG DZIALAN

Przedmiotowe dziatania sktadaja si¢ z:

1.

Opracowania 1 zaplanowania Akcji (przygotowanie strategii komunikacji,
harmonogramu dziatan, regulaminu akcji, casting blogeroéw, posiedzenie kapituty —
wybor najlepszej 16tki blogeréw, podpisanie umow z blogerami, spotkanie
organizacyjne z blogerami).

Koordynacji nawigzania  wspolpracy roboczej pomigdzy  blogerami, a
przedstawicielami Regionalnych Organizacji Turystycznych (ROT) majacej na celu
opracowanie koncepcji podrozy po danym regionie.

Przygotowanie do realizacji Akcji oraz monitoringu i raportowania Akcji (modyfikacja
LP, integracja materiatow blogerskich ze strong Zamawiajacego, prowadzenie
monitoringu publikacji i efektow dziatan blogerskich,).

Realizacji Akcji (realizacja Akcji na kazdym etapie, dzialania PR majace naglosnic i
przedstawi¢ ide¢ Akcji oraz przedstawi¢ poszczegdlne jej etapy, podgrzewanie
rywalizacji, wyplata honorariow, nagrod pieni¢znych oraz uiszczenie podatku od nich).
Wspolrealizacji ceremonii wrgczenia nagrod, wraz z produkcja niezbgdnych materiatow
promocyjnych.

Dziatan PR po zakonczeniu Akcji.

Przygotowania raportu koncowego (prezentacja).

ELEMENTY DZIALAN I OBOWIAZKI WYKONAWCY

1. Opracowanie i zaplanowanie Akcji

Przedlozenie do akceptacji Zamawiajacego harmonogramu dzialan komunikacyjnych,
rozpoczynajacych si¢ w III kwartale 2021 roku, majacych na celu promowanie Akcji przed jej
oficjalnym startem. W tabeli musza znalez¢ si¢ m.in. takie dziatania jak:

stosowanie identyfikacji wizualnej akcji zgodnej z CI Zamawiajacego,
przygotowanie media planu - umiejscowienie w czasie poszczegolnych aktywnosci w
ramach komunikowania akcji na kanatach social media i Internecie,

dziatania PR przed rozpoczeciem Akcji,

nabor i kontakt z blogerami,

weryfikacja zgloszen oraz wybdr blogerow bioracych udziat w akcji,

podpisanie umow z blogerami,

spotkanie organizacyjne z blogerami,

rozpoczecie, przebieg i ogloszenie wynikow,

dziatania PR w trakcie trwania Akcji,

glosowanie internautow,

posiedzenie kapituty konkursowej,

wspotrealizacja ceremonii wreczenia nagrod wraz z przygotowaniem niezbednych,
materialdw promocyjnych,

dziatania PR po zakonczeniu Akcji.

Modyfikacja i przedlozenie do akceptacji Zmawiajacego koncepcji landing page
dedykowanej akcji (strona osadzona w portalu polska.travel).



Przygotowanie wg wytycznych Zamawiajacego regulaminu konkursu i przekazanie do
akceptacji Zamawiajacego.

Ogdlne wytyczne do regulaminu

»IV Turystyczne Mistrzostwa Blogerow” (Akcja) to przedsiewzigcie realizowane przez
Wykonawce (Realizator) na zlecenie Zamawiajacego - POT (Organizator).

Czas trwania Akcji: III — IV kwartal 2021 roku (zamawiajacy zachowuje prawo do
modyfikacji terminu w zaleznosci od sytuacji epidemicznej w kraju).

W ramach Akcji, w wyniku selekcji zgtoszen zostanie wytypowanych 16 najlepszych blogerow
(kazdy reprezentuje inny region), z ktorych po rywalizacji, okre$lonej szczegdtowymi
zasadami, zostanie wytoniona najlepsza trojka, ktora otrzyma nagrody. Oficjalne wyniki
zostang ogloszone podczas ceremonii wreczenia nagrod.

Regulamin powinien zawieraé:

- informacje o realizatorze oraz organizatorze Akcji,

- harmonogram Akcji,

- informacje dot. zasad zgloszen i selekcji, w tym szczegétowych wymagan, ktore powinni
speli¢ blogerzy bioracy udzial w Akcji,

- informacje o obowigzkach i zobowigzaniach blogeréw bioracych udzial w akcji

- wzor umowy pomiedzy Realizatorem a blogerem (regulujacej w szczegdlnosci zagadnienia
zasad uczestnictwa w Akcji 1 realizacji zadan Akcji, honorariéw, praw autorskich oraz
wykorzystania wizerunku blogera w zwiazku z udziatem w Akcji),

- informacje o udzieleniu przez blogeréw na rzecz realizatora i organizatora licencji na powstate
w ramach Akcji dzieta,

- informacje o wysokosci nagrod,

- oswiadczenie uczestnikow (blogerow) prawdziwosci podanych przez nich danych o
zasiggach,

- doktadny opis zadan do wykonania przez blogeréw podczas catej Akcji,

- informacje na temat zasad i terminow zliczania zasiegdw materialow przygotowanych przez
uczestnikow w ramach Akgcji,

- zasady selekcji najlepszych blogerow,

- informacje w zakresie ochrony danych osobowych zwigzanych z rozporzadzeniem RODO.

Przygotowanie do akceptacji Zamawiajacego identyfikacji wizualnej akcji,
uwzgledniajgcej: istniejace Logo i nazwe Akcji, numer edycji Akcji, termin startu Akcji, logo
POT, logo Polskiego Bonu Turystycznego, graficzne motywy naktadane na fotografie, spojna
czcionke wszystkich materialow dotyczacych akcji oraz we wszystkich dziataniach PR.

Identyfikacja wizualna akcji bedzie obecna w:

- kanatach spolecznosciowych Zamawiajacego oraz Partneréw Zamawiajacego (POT, ROT,
pozostali partnerzy) - Facebook, Instagram, YouTube,

- we wszystkich materiatach promocyjnych wytworzonych przez Wykonawcg na potrzeby
realizacji przedmiotowych dziatan oraz w przekazach kierowanych w zwiazku z ich realizacja.

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy po podpisaniu umowy wytyczne w zakresie swojej
identyfikacji wizualnej wraz z odpowiednimi materiatami zrédtowymi.
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Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie rowniez przygotowanie strategii komunikacji dla
akcji wraz z media planem oraz przygotowywanie i dystrybucja prasowych komunikatow nt.
Akcji, na kazdym jej etapie.

Wykorzystanie posiadanych przez POT i ROT kanaléw komunikacji na portalu Facebook,
Instagram, YouTube, ktore bedg stuzyty do prowadzenia dziatan PR zwigzanych z
poszczegdlnymi etapami akcji:

a) okresu przed startem akcji

b) okresu startu akcji i zbierania zgloszen uczestnictwa

¢) okresu rywalizacji blogeréw i komunikowania wydarzen w ramach akcji

d) okresu rozstrzygnigcia wynikow i prezentacji zwyciczcow

e) okresu po akcji, w ktorym bedg dystrybuowane dalej tresci, zwigzane z akcjg a jednoczesnie
promujace polskie regiony.

Nalezy takze stosowa¢ unikatowe hashtagi akcji - #mistrzostwablogerow, #visitpoland
#polskibonturystyczny, i konsekwentnie komunikowa¢ je we wszystkich dziataniach.

Po akceptacji projektow wskazanych w pkt powyzej, wdrozenie ich i biezaca obsluga we
wspélpracy z Zamawiajacym, wg jego wytycznych i na zasadach okreSlonych przez
Strony.

Akwizycja blogeréow

Wykonawca zobowigzany bedzie do przeprowadzenia castingu blogerow zgodnie z
wytycznymi Zamawiajacego.

Do obowigzkow Wykonawcy naleze¢ bedzie publikacja regulaminu w sposob zapewniajacy
skuteczne poinformowanie blogerow o jego zasadach oraz ogloszenie otwartego naboru, a
takze skierowanie indywidualnych zaproszen do grupy rekomendowanych osob
wskazanych przez POT i ROT. Ostateczny wybor reprezentanta danego regionu zostaje podjety
w uzgodnieniu z kapituta powotang przez Zamawiajgcego we wspolpracy z Wykonawca.

Wykonawca podejmie odpowiednie dzialania promocyjne majace na celu jak najskuteczniejsza
akwizycje, ktéra powinna zapewni¢ co najmniej po 2 propozycje blogerow do wyboru na
region. Obowigzkiem Wykonawcy jest czuwanie nad prawidlowym przebiegiem zbierania
kandydatur w castingu oraz udzielanie informacji blogerom w trakcie procesu akwizycji
kandydatow.

Formularz zgloszeniowy

Do Wykonawcy naleze¢ bedzie przygotowanie wg wytycznych Zamawiajacego formularza
zgloszeniowego dla blogerow i przekazanie go do akceptacji Zamawiajacego.

W zgloszeniu nalezy wpisa¢ dane, dotyczace bloga, ktory uczestnik chce zglosi¢ do Akcji, tj.:
liczbe fanow bloga na portalu Facebook, Instagram, potwierdzenie posiadania kanalu w
serwisie YouTube, §rednig liczbe uzytkownikéw unikalnych bloga w przedziale miesigcznym,
trzy linki do wybranych artykuléw na blogu, dotyczacych turystyki krajowej i ciekawych
atrakcji turystycznych w Polsce, odpowiedZz na pytanie otwarte “Dlaczego to wilasnie Ty
powiniene$ zosta¢ wybrany do Akcji?”.
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Ocena zebranych kandydatur

Zebrane kandydatury zostajg ocenione w systemie ocen skali 1-10 w 5 aspektach: (liczba fanow
na portalu Facebook, liczba fanéw na portalu Instagram, liczba miesigcznych unikalnych
czytelnikow bloga, odpowiedz na pytanie otwarte, ocena jakosciowa tresci dwoch zgloszonych
przez blogera link6éw).

Oceng jako$ciowa zajmie si¢ jury, powolane przez Zamawiajacego we wspoOtpracy z
Wykonawca.

Kazdy z zakwalifikowanych blogeréw dostaje przydzielone wojewodztwo, ktore bedzie
promowac. Zasadniczo bedzie to jego rodzime wojewodztwo (w sytuacji, gdy z danego
wojewodztwa nikt nie spelni minimalnych warunkéw, okreslonych w regulaminie,
uczestnictwo w akcji proponowane jest tworcy z innego wojewodztwa, zgodnie z
wojewodztwem, ktore wytypowal w zgloszeniu jako wojewodztwo drugiego wyboru. Bloger
przy zgloszeniu zaznacza wlasny region oraz inny, ktorym si¢ interesuje.

Wybrana szesnastka blogerow zostaje poinformowana z wyprzedzeniem o wyborze, nastepnie
nalezy podpisa¢ z nimi umowy o wspoOtpracy na jasnych zasadach. Umowa pomigdzy
realizatorem kampanii (Wykonawcg) a blogerem powinna dotyczy¢ catej akcji konkursowe;.

Zbudowanie bazy blogeréw. Wykonawca bedzie gromadzil i monitorowal wszystkie
zgloszenia do akcji oraz dysponowal pelng baza danych zglaszajacego (adres email, telefon,
zgody zwigzane z regulaminem, zgody zwigzane z przetwarzaniem danych osobowych, linki
zgloszonych materiatow, liczby kanatow social media blogera, liczby zasiggow wpisOw na
blogu, adres zamieszkania blogera.

Ponadto zadaniem Wykonawcy bedzie takze uzyskiwanie zgod blogerow zakwalifikowanych
do konkursu, na wykorzystywanie ich wizerunku i materiatbw powstalych na potrzeby
realizacji przedmiotowych dzialan, wyrazenie zgody powinno by¢ udokumentowane pisemnie,
a cato$§¢ tej dokumentacji zostanie przekazana Zamawiajacemu po zakonczeniu
przedmiotowych dziatan.

Do obowigzkéw Wykonawcy naleze¢ bedzie zabezpieczenie powstatego zgodnie z powyzszym
zapisem zbioru danych osobowych zgodnie z obowigzujagcymi przepisami prawa, w tym w
szczegodlnosci z ustawa o ochronie danych osobowych oraz rozporzadzeniem RODO.

Wykonawca jest w stanie na kazdym etapie kampanii udostepni¢ baz¢ danych kandydatow do
konkursu Zamawiajgcemu. Po stronie Wykonawcy stoi weryfikacja i ewentualne uzupeknienie
zgloszen o brakujace dane.

Wykonawca zajmuje si¢ ostateczng weryfikacja zgloszen, pod katem ustalonych z
Zamawiajacym wytycznych liczbowych:
a. minimum 4000 unikalnych uzytkownikéw bloga miesigcznie (na podstawie $redniej z
minimum trzech miesiecy).
minimum 1000 fané6w bloga na portalu Facebook.
Minimum 1000 obserwatoréw bloga na portalu Instagram
deklaracja posiadania kanatu w serwisie YouTube
deklaracja przygotowania materialow w zakresie zadan do wykonania w ramach akcji.
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f. akceptacja regulaminu oraz wynagrodzenia finansowego za uczestnictwo w akcji

g. minimum dwa zgtoszone do oceny jakoSciowej artykuly z bloga (oceng jakosciowsa
zajmie si¢ jury, powolane przez Zamawiajacego. Na oceny jakosciowe sklada¢ sie
bedzie ocena: I) stylu pisarskiego II) wartosci merytorycznych III) wizualnej -
fotografie, IV) liczba znakow V) dodatkowe elementy (filmy).

Wykonawca przygotuje raport, sktadajacy si¢ z dokumentu (tabeli) gromadzacej wszystkich
kandydatow i sortujac ich pod katem zasiggow liczbowych (1. Unikalni Uzytkownicy oraz 2.
Liczba fanéw fanpage na portalu Facebook, Instagram).

Zgloszenie blogera jest jednoznaczne z akceptacjg uczestniczenia w catym przedsigwzigciu.

Obrady kapituly, majace na celu wybor finatowej szesnastki blogerow, odbeda si¢ w siedzibie
Zamawiajacego, w ustalonym przez niego terminie.

Zamawiajacy ma prawo do zmiany miejsca obrad jury, o czym poinformuje Wykonawce ze
stosownym wyprzedzeniem.

W przypadku sytuacji pandemicznej, ktoéra uniemozliwitaby organizacj¢ obrad kapituty w
siedzibie Zamawiajacego, obrady odbgda si¢ w trybie online.

Po dokonaniu wyboru 16 uczestnikow akcji wykonawca niezwlocznie, tj. w terminie do 5 dni
roboczych, zawrze ze wszystkimi zakwalifikowanymi blogerami indywidualnie umowy,
regulujace w szczegolnosci zagadnienia zasad uczestnictwa w Mistrzostwach i realizacji zadan,
honorariéw, praw autorskich oraz wykorzystania wizerunku w zwigzku z udzialem w
Mistrzostwach.

Komunikacja z blogerami

Wykonawca ma bezwzgledny obowigzek wyznaczy¢ do komunikacji z blogerami osobe
posiadajaca wysokie umiejetnosci interpersonalne, a takze stosowne do$wiadczenie we
wspotpracy ze Srodowiskiem blogosfery i znajacg dobrze jej specyfike. Komunikacja z
blogerami powinna by¢ prowadzona w sposob przejrzysty i koncyliacyjny, tak by nie powstaty
zadne nieporozumienia badz watpliwos$ci na linii Organizator (Realizator) — Uczestnik Akcji.

W przypadku, gdy Zamawiajacy stwierdzi, iz komunikacja na linii Realizator — Uczestnik Akcji
odbywa si¢ w sposob inadekwatny ma prawo do zazadania od Wykonawcy wyznaczenia innej
osoby do kontaktow i wspolpracy z blogerami.

W uzasadnionych przypadkach, gdy komunikacja Realizatora z Uczestnikiem Akcji nie bgdzie
odbywac si¢ na odpowiednim poziomie, Zamawiajacy rosci sobie prawo do wyznaczenia kar
umownych okreslonych w umowie.

Spotkanie organizacyjne

Do obowigzkéw wykonawcy naleze¢ bedzie przygotowanie spotkania organizacyjnego dla
16tki blogerow w trybie online. Spotkanie bedzie mialo na celu omodwienie spraw
organizacyjnych oraz zasad i regulaminu 4. edycji TMB. W spotkaniu wezmg udziat
przedstawiciele Zamawiajgcego, Wykonawcy oraz uczestnicy.



2. Koordynacja nawigzania wspoélpracy ROT - bloger

Automatycznie partnerem merytorycznym blogera zostaje odpowiednia regionalna organizacja
turystyczna. Zasadniczo koszty podrézy i noclegéw pokrywa we wlasnym zakresie bloger w
ramach swojego honorarium. Jednakze regionalne organizacje turystyczne powinny staé si¢
opiekunem blogera i gospodarzem miejsca, ktory utatwia wejscia, bilety, pozwolenia czy dostep
do ekskluzywnych (nie w znaczeniu finansowym) atrakcji turystycznych. Bloger ma dowolno$¢
w doborze miegjsc, jednakze powinien on skonsultowac trase i elementy skladowe z dang
regionalng organizacja turystyczng. Wykonawca powinien koordynowaé nawigzanie kontaktow
pomigdzy kazdym z blogerow oraz dang regionalng organizacjg turystyczng.

3. Przygotowanie do realizacji Akcji, monitoring i raportowanie
Landing page

Landing page (dalej LP) powinien zosta¢ przygotowany z wykorzystaniem CMS Wordpress, a
jego uktad i szata graficzna powinna by¢ odwzorowaniem LP funkcjonujacego pod adresem:
mistrzostwablogerow.polska.travel. Zawarto§¢ ww. LP dotyczaca trzech dotychczasowych
edycji konkursu powinna funkcjonowac na przygotowanym LP w formie archiwum.

Zamawiajacy zapewni Wykonawcy mozliwos¢ zarzadzania wszystkimi tre§ciami w zakresie
landing page.

Gloéwnymi celami strony beda cele informacyjne oraz konwersyjne:

a) zasi¢g odwiedzin, przekraczajacy 1000 wizyt miesi¢cznie, kierowany z kanatow, ktorymi
bedzie komunikowana akcja oraz kanatow partnerskich Zamawiajacego,

b) stale aktualizowanie informacji, zwigzanych z konkursem i jego etapami towarzyszenie
blogerom w ich podrozy,

c) prezentacja sylwetek 16 blogeréw, wraz z przekierowaniem do odpowiednich relacji
poszczegodlnych blogeréw na ich blogach,

e) informacje o partnerach akcji,

f) osadzenie social feeda na landing page, prezentujgca tresci na kanatach social media,
zwigzane z akcja, filtrowane po odpowiednim, ustalonym wczesniej hashtagu akcji,

g) link zewnetrznego formularza do glosowania internautow,

h) podpiety regulamin konkursu oraz adnotacje o przetwarzaniu danych osobowych,

i) landing page bedzie dostepny w wersji pod domeng Zamawiajacego -
mistrzostwablogerow.polska.travel

Obsluga kampanii i analityka wynikow

Analiza ruchu na landing page w oparciu o Google Analytics. Po zawarciu Umowy
Zamawiajacy udostepni Wykonawcy dostep do narzgdzia Google Analytics.

Monitorowanie ruchu i wynikow zasiegéw na kanatach spotecznosciowych akcji z
uwzglednieniem kanalow: Facebook, Instagram, YouTube. Na koniec kazdego miesigca
Wykonawca przygotowuje raport podsumowujacy wszystkie dziatania.

Wzor raportu zostanie przygotowany w konsultacji z Zamawiajagcym w terminie okreslonym
umowa.



Wyniki zasieggowe. Wykonawca gwarantuje, ze cato$¢ jego zadan koordynatorskich i
animujacych akcje w okresie od ogloszenia az do finalowej publikacji informacji o laureatach
osiaggnie wynik dotarcia do minimum 2 min uzytkownikéw (zasiggi wpisow na blogach,
media spoleczno$ciowe, publikacje o projekcie).

W przypadku braku osiggniecia tej liczby w wyznaczonym czasie Zamawiajacy dopuszcza
mozliwos¢ wyznaczenia Wykonawcy dodatkowego okresu po zakonczeniu akcji celem
uzyskania zasiegu.

Kreacja. Zadanie obejmuje tworzenie, dostosowywanie i przeformatowywanie projektow i
kreacji, zwigzanych z akcja na jej kanatach social media, zgodnie z biezacym
zapotrzebowaniem Zamawiajacego przez caly czas realizacji zamowienia.

a) kreacje dostosowane na kanat Facebook zgodnie ze specyfikacja techniczng serwisu,
b) kreacje dostosowane na kanat Instagram zgodnie ze specyfikacja techniczng serwisu,
c) kreacje dostosowane na kanat You Tube zgodnie ze specyfikacja techniczng serwisu,
d) publikowanie przez Wykonawce - w portalach i serwisach uzgodnionych z
Zamawiajacym -  materiatow video oraz fotograficznych w celu zainicjowania ich

rozprzestrzenianiu na zasadzie viral marketing.
Przygotowanie komunikatow prasowych

Do obowigzkow Wykonawcy naleze¢ bedzie rowniez przygotowanie wg wytycznych
Zamawiajacego komunikatow prasowych (poswigconym dzialaniom majacym miejsce podczas
kazdego z etapow Akcji - m.in. ogloszenie naboru, ogloszenie finalowej szesnastki,
podgrzewanie atmosfery, przedstawienie sylwetek uczestnikow, glosowanie internautow,
zapowiedz ceremonii wreczenia nagrod, wyniki Akcji) 1 przekazanie ich do akceptacji
Zamawiajacego co najmniej 4 dni robocze przed terminem kazdego z dziatan okreslonym w
harmonogramie Akcji. Materiaty powinny by¢ spdjne pod wzgledem wizualnym, zgodnym z
wytycznymi Zamawiajgcego w zakresie jego CI oraz identyfikacji wizualnej Akcji.

Akceptacja. Przez caly czas realizacji zamoOwienia ostateczna decyzja na temat
podejmowanych dzialan lezy po stronie Zamawiajacego. Zamawiajagcy moze dokonywac
zmian/modyfikacji projektow z wybranej linii kreatywnej w trakcie realizacji zaméwienia.
Kazdy docelowy projekt musi uzyska¢ ostateczng akceptacje Zamawiajacego. Dlatego tak
istotny jest uprzednio wspomniany harmonogram publikacji i strategii obstugi akcji.

Przekazanie danych dotyczacych LP

Wykonawca, po zakonczeniu Akcji, przekaze Zamawiajacemu wszystkie szczegoly techniczne
LP, w tym zwigzane z LP pliki.

4. Realizacja Akcji

Wybrana szesnastka blogerow deklaruje wspolprace z przedstawicielem Regionalnej
Organizacji Turystycznej na etapie sporzadzania planu podrézy i planu miejsc do pokazania w
przygotowanej relacji. Bloger zachowuje prawo do samodzielnego przygotowania materiatu,
jednak zobowigzuje si¢ do konsultacji z przedstawicielem ROT.



Zadania dla blogeréw

Zadaniem kazdego blogera bedzie przygotowanie minimum 2 wpiséw oraz 1 materialu
wideo (film), bedacych relacja z kilkudniowego wypadu do przydzielonego wojewddztwa.

Temat wpisu jest dowolny, powinien by¢ jednak spojny z uzgodnionym z Regionalng
Organizacja Turystyczng planem podrozy i dotyczy¢ miejsca, regionu, szlaku, produktu
turystycznego, lezacego na terenie tego wojewodztwa. Przyktadowy scenariusz moze zawierac
prezentacje swojego wojewodztwa, pod katem wybranych zagadnien, takich jak — nieoczywiste
zakatki w regionie, pamiatki architektury, pomniki przyrody, kuchnia regionalna, miejsca
odpoczynku dla rodzin z dzie¢mi, szlaki wycieczek rowerowych, $Sciezki do spacerow ze
zwierzetami, miejsca wycieczek ekstremalnych, obiekty i atrakcje dostepne do zwiedzania
przez caty rok.

W kazdym z wpisow, a takze w materiale wideo obowigzkowo musi ukaza¢ si¢ wzmianka
o mozliwosci realizacji Polskiego Bonu Turystycznego.

Na blogu powinna zosta¢ umieszczona adnotacja o tym, ze material powstal w wyniku akcji
organizowanej przez POT i ze partnerem blogera byta dedykowana jemu Regionalna

Organizacja Turystyczna.

Termin wykonania dzieta - Blogerzy otrzymaja na realizacj¢ cato$ci zadania 30 dni
kalendarzowych od daty rozpoczgcia mistrzostw.

Jednakze pierwszy wpis musi pojawi¢ si¢ nie po6zniej niz 15 dni od daty rozpoczecia mistrzostw.
Jeden wpis musi zawierac:

a) minimum 2500 znakéw bez spacji

b) minimum § fotografii w formacie odpowiadajacym szerokos$ci szablonu bloga.

¢) materialy, ktore zostang wykonane w ramach akcji konkursowej nie mogg pochodzi¢ z
archiwum tworcy, lecz zosta¢ wykonane w czasie trwania kampanii.

d) Materiaty musza by¢ odpowiednio, otagowane 1 =zawiera¢ hasztagi
#mistrzostwablogerow #visitpoland #polskibonturystyczny

Kolejnym zadaniem bgdzie przygotowanie materiatu wideo z podrézy do regionu.

Film powinien trwa¢ minimum 90 sekund i by¢ w minimalnym formacie 1920/1080 px. Uzyta
w filmie $ciezka dzwigkowa powinna spetnia¢ standardy licencyjne. Forma merytoryczna filmu
dowolna: vlog, teledysk, wideo-pocztéwka.

Przygotowanie i nadzor nad glosowaniem internetowym.

Wykonawca zaprojektuje samodzielnie lub zaproponuje wdrozenie gotowego systemu
glosowania na 16 kandydatur drogg internetowa wraz z regulaminem glosowania, z
zachowaniem wszelkiej starannosci aby system ten prezentowal miarodajne wyniki, bez
mozliwosci wptynigcia na wynik w sposob niedozwolony (uruchomienie botdéw, kupowanie



polubien, ztamanie zabezpieczen serwerdow). Sugerowany jest system gtosow, polegajacych na
rejestracji si¢ uzytkownika (mailowej lub za pomocg Facebooka).

Wykonawca przedstawi Zamawiajagcemu propozycje sposobu przeprowadzenia glosowania
internetowego.

Oceng jakosciowg zajmie si¢ jury, powotane przez Zamawiajacego.
Na oceng bedg si¢ sktada¢ wyniki:

- 25% wynikow glosowania internetowego, uruchomionego na stronie akcji po zakofczeniu
realizacji wszystkich zadan.

- 50% wyniki obrad jury, ktore oceni warto$¢ jakosciowa konkursowych materialow

- 25% wynik zasiegéw osiggnictych przez content wytworzony przez blogerow w ramach
akcji.

Wykonawca powinien wypracowaé¢ mechanizm liczenia aktywnoS$ci/interakcji. Trzeba
doktadnie okresli¢ ilu jest czytelnikow samej relacji, jaki jest zasieg np. postow, komentarzy,
udostepnien FB-zajawek o wpisie, stories etc.

Przewidziane wynagrodzenie dla blogera za zrealizowanie zadania to kwota nie mniejsza niz
3500 zt netto (faczna kwota honorariow przewidzianych dla uczestnikow wyniesie nie mniej
niz 16x3500=56000 z1 netto).

Ponadto do obowigzkéw Wykonawcy naleze¢ beda:
- obstuga administracyjno-biurowa prac jury powolanego przez Zamawiajacego; jej
szczegotowy zakres zostanie uzgodniony pomiedzy Stronami w trybie roboczym, po zawarciu

umowy.

- informowanie o werdykcie jury:

a) bezposrednie informacje kierowane do blogeréw - autoréw zwycieskich materialow;

b) publikacja werdyktu na landing page oraz kanatach spotecznosciowych nalezacych do
Zamawiajacego

c) przekazanie werdyktu jury do ROT w poszczegolnych regionach

d) dystrybucja w imieniu i po akceptacji Zamawiajacego komunikatow medialnych

poswigconych blogerom wylonionym w danym regionie, do redakcji mediow
regionalnych/lokalnych, wraz z materiatami ilustracyjnymi (zdj¢cia nominowanych).

Nagrody dla finalistow

Po dokonaniu ocen przez cztonkéw kapituty oraz po podsumowaniu wszystkich rankingéw
(ocena jury, zasiegi, glosowanie) troje najlepszych blogeréw, otrzyma nagrody.

Laureat 1. miejsca nagroda gldwna o wartosci nie mniejszej niz 10 000 zt netto,
Laureat 2. miejsca - nagroda o warto$ci nie mniejszej niz 5 000 zl netto,

Laureat 3. miejsca - nagroda o warto$ci nie mniejszej niz 3 500 zl netto.
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Obrady jury, majace na celu wybor najlepszej trojki blogerow, odbgda si¢ w siedzibie
Zamawiajacego, w ustalonym przez Zamawiajacego terminie.

Zamawiajacy ma prawo do zmiany miejsca obrad jury, o czym poinformuje Wykonawce ze
stosownym wyprzedzeniem.

Obowiazki wykonawcy

- wyplata przez Wykonawce honorariow oraz nagrod pienieznych, zgodnie z zasadami
wskazanymi w opisie powyzej oraz dopehlienie wszelkich obowigzkow podatkowych
wynikajacych z wyptaty honorariéw i nagrod

Opcjonalne, dodatkowe nagrody za promocje¢ Polskiego Bonu Turystycznego

W ramach akcji Zamawiajgcy moze ufundowa¢ réwniez dodatkowe nagrody dla blogerow,
ktorzy w najbardziej pomystowy i oryginalny sposoéb wskaza miejsca, gdzie mozliwa jest
realizacja Polskiego Bonu Turystycznego, a takze w najbardziej kreatywny sposob zachgca
swoich odbiorcow do skorzystania z PBT.

W przypadku przyznania ww. nagrod dodatkowych wreczy je osobna kapitula. Koszty
zwigzane z ewentualnymi nagrodami dodatkowymi ponosi Zamawiajacy (za wyjatkiem
voucheréw).

5. Wspolrealizacja ceremonii wreczenia nagrod

Finat podczas, ktoérego zostang ogloszone wyniki bedzie zorganizowany przez Zamawiajgcego
w formie briefingu prasowego dla mediow. Wydarzenie to powinno odby¢ si¢c w Warszawie w
terminie uprzednio zasugerowanym przez Zamawiajgcego.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany formy przeprowadzenia ceremonii wreczenia
nagrod, o czym poinformuje Wykonawce ze stosownym wyprzedzeniem, nie po6zniej niz 14 dni
przed planowang datg wydarzenia.

W przypadku obostrzen pandemicznych Zamawiajacy dopuszcza organizacje ceremonii
wreczenia nagrod w trybie online, wowczas do obowigzkow wykonawcy naleze¢ bedzie
zapewnienie tgcznosci, studia, konferansjera oraz montaz materiatow wideo z nagrodzonymi
blogerami. Wszelkie szczegéty dot. powyzszych begda ustalana na biezaco pomiedzy
Wykonawcg a Zamawiajagcym w trybie roboczym.

Statuetki i vouchery

Oprécz zapewnienia honorariow i nagroéd finansowych dla blogerow do obowigzkow
Wykonawcy naleze¢ bedzie, zgodnie z wytycznymi Zamawiajacego, wykonanie statuetek i
voucheréow dla najlepszej trojki blogerow oraz vouchery dla najlepszych tworcow
nagrodzonych za promocj¢ Polskiego Bonu Turystycznego

Wideo-produkcje na ceremoni¢ wreczenia nagrod

Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania 90 sekundowej animacji przedstawiajacej
najwazniejsze zatozenia i ide¢ IV Turystycznych Mistrzostw Blogerow, a takze wizerunek
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trojki najlepszych blogerow bedacych laureatami Mistrzostw oraz sylwetki najlepszych
tworcow nagrodzonych za promocje¢ Polskiego Bonu Turystycznego.

Baza do powstania animacji powinny by¢ tresci zawarte w materiatach zebranych podczas
konkursu. Klip/animacja/prezentacja do przygotowania w formacie: 1920/1080 pix; HD,
rozszerzenie MP4 na potrzeby projekcji na ekranach (render motion blur, animacja budujaca
sic od podstaw, animowane tekstury, animacja vectorowa, mile widziane elementy 3D
nawigzujace do informacji, glebia — multiplane).

Zamawiajacy ma prawo do modyfikacji formatu w zaleznosci od specyfikacji technicznej
ekranu na ceremonii wreczenia nagrod.

Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego cato$¢ autorskich praw majatkowych do dziet.
Przekazanie praw majatkowych daje Zamawiajagcemu wytaczne prawo do ich wielokrotnego
wykorzystania i powielania, dla wlasnego statutowego uzytku, bez ograniczen terytorialnych
na wszystkich znanych w chwili zawarcia niniejszej umowy polach eksploatacji.

6. Dzialania PR po zakonczeniu Akcji

Wykonawca zaproponuje koncepcje¢ dziatan PR po zakonczeniu przedmiotowej Akcji na etapie
sktadania oferty. Celem dziatan powinna by¢ jak najszersza promocja Akcji, jej rezultatow oraz
laureatow po zakonczeniu turnieju oraz ceremonii wrgczenia nagrod. Po ceremonii wrgezenia
nagréd Wykonawca zobowigzany bedzie do zapewnienia dotarcia informacji podsumowujgce;j
calg akcje do min. 100 000 odbiorcéw.

7. Przygotowanie raportu koncowego

Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia szczegdtowego raportu podsumowujacego
cato$¢ zrealizowanych w ramach Akcji dziatan. Raport powinien by¢ w formie prezentacji
(power point). Wzor raportu zostanie przygotowany w konsultacji z Zamawiajagcym w terminie
okreslonym umowsg. Komplet materiatbw blogerskich (zdje¢cia, filmy) powinien by¢
dostarczony w razem z Raportem koncowym w terminie okreslonym w umowie lub innym
uprzednio wskazanym przez Zamawiajgcego.

POZOSTALE POSTANOWIENIA

Zamawiajacy dopuszcza nieznaczne modyfikacje i zmiany w zakresie postanowien zawartych
w opisach poszczegdlnych elementow przedmiotowych dzialan. Zmiany te beda konsultowane
z Wykonawcg w trybie roboczym. Ostateczna decyzja w powyzszej kwestii nalezy do
Zamawiajacego. Wszelkie zmiany musza by¢ uzgadniane z Zamawiajacym, a ich
wprowadzenie warunkowane jest udzieleniem przez niego zgody.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ wprowadzenia ww. zmian w zalezno$ci od rozwoju
sytuacji epidemiologiczne;.
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